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Apesar de ano
fraco, setor
téxtil atrai
europeias

Vanessa Barone
Para o Valor, de Sao Paulo

O setor téxtil ndao mostrou pu-
janga em 2014 — ao contrario. Se-
gundo dados do IBGE (Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatisti-
ca), o varejo de tecidos, vestuario e
calcados encolheu 0,9% nos pri-
meiros dez meses, Ainda assim,
duas empresas europeias apostam
no mercado brasileiro: a italiana
Miroglio e a francesa Lectra.

A Miroglio inaugurou, ha al-
guns meses, uma fabrica de teci-
dos estampados em Brusque
(SC). Com um investimento ini-
cial de R$ 2 milhoes e pouco mais
de seis meses de funcionamento,
a fabrica ja propiciou um cresci-
mento de 40% nas vendas. A pro-
ducao atual é de 3 milhoes de
metros por ano. "0 Brasil e os Es-
tados Unidos sao os paises mais
promissores dentro da estratégia
internacional da Miroglio”, diz
Matteo Restagno, CEO no Brasil.

O grupo comecou a operar no
pais em 2010, com um bureau de
estilo e uma pequena producao de
amostras de tecidos estampados.
Os pedidos dos clientes brasileiros
eram enviados a Italia, onde eram
produzidos. “O problema era o
tempo que isso tomava e o custo fi-
nal do produto”, diz Restagno.

No Brasil, o sexto maior mer-
cado da Lectra, seu CEOQ, Daniel
Harari vé perspectivas de expan-
sdo no segmento de softwares
para criar moda. “O processo de
fabricacao no Brasil é desenvol-
vido, mas a criacdo de moda pre-
cisa ser modernizada e realizada
de maneira mais sofisticada,
com mais tecnologias”, diz ele.
(ver mais abaixo ).

O processo de estamparia da
Miroglio no Brasil € feito exclu-
sivamente pelo processo digital.
Recentemente, contratou desig-
ners brasileiros para estar mais
afinada ao gosto do cliente local.
A carteira de clientes conta com

80 empresas, a maior parte do
segmento de moda casual, para
as quais a Miroglio fabrica teci-
dos estampados a base de visco-
se, poliéster, algodio e seda. Na
[talia, a empresa possui uma li-
nha completa de artigos para a
moda praia. “Em breve, essa li-
nha também devera estar sendo
produzida aqui”, diz Restagno.

Fundada no inicio dos anos
1990 em Alba (Italia), Miroglio é
uma holding que se divide nos seg-
mentos industrial e de moda. O in-
dustrial inclui fiacao, tecelagem e
estamparia. A producdo anual é de
20 milhdes de metros de tecido.
No inicio, a empresa usava rotati-
vas para a estamparia. Hoje, o foco
€ na tecnologia digital, que nao
exige metragem minima de tecido
para ser viavel industrialmente.

Batizado de E.Volution, o pro-
cesso de estamparia digital usado
pela Miroglio € bem menos po-
luente que o feito por rotativas, diz
Restagno. “Esse processo de estam-
pariareduzem90% ousode aguae
também em 90% a emissao de CO2
no ambiente”, diz.

No segmento de tecidos estam-
pados, a empresa produz 3,5 mil
novos artigos por ano e ja conta
com uma galeria de 50 mil dese-
nhos. A Miroglio atende cerca de 3
mil grifes e varejistas no mundo.

A divisao de moda, Miroglio
Fashion, refine as marcas de mo-
da de varejo Elena Miro, Motivi,
Fiorella Rubino, Caractére, Oltre,
Luisa Viola e Diana Gallesi e tem
cerca cle 2 mil pontos de venda.
Recentemente, além de produzir
vestuario para as marcas pro-
prias, o grupo comecou a [orne-
cer para outros varejistas, como
a americana Forever 21. Os arti-
gos de vestuario sao produzidos
pelas fabricas do grupo na Italia,
Marrocos e China.

O faturamento anual do gru-
po, que possui 9 mil funciona-
rios, € de € 800 milhoes. No Bra-
sil, fatura R$ 20 milhoes.

Tiragem: 60000

Secdo: Empresas / Tendéncia & Consumo

Data: 02/01/2015

Valor: RS 0,00

Matteo Restagno, CEO no Brasil da Miroglio, abriu em Brustue, em Santa Catarina, uma fabrica de tecidos estampados: as vendas ja cresceram 40%
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